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1. TAUSTAA

2nd Round — jatelavalta palkintovitriiniin -projektin tavoitteena on I6ytaa uudenlaisia, konkreettisia
kierratysmateriaalien kdyttotarkoituksia tapahtumatoiminnassa ja monipuolistaa erilaisten
tapahtumien materiaalien kierratysmahdollisuuksia, seka selvittda niihin liittyvia
lilketoimintamahdollisuuksia. Tavoitteiden konkretisoimiseksi hankkeessa tuli kokeilla tapahtumissa
tarvittavien pientuotteiden konkreettista valmistamista kierratetyistda materiaaleista hyodyntaen 3D-
tulostusta ja ruiskuvalutekniikkaa. Jotta tarvittavista tuotteista ja materiaaleista seka niiden
virroista saataisiin selkea tilannekuva, hankkeessa kartoitettiin aluksi seka tapahtumissa tarvittavia
potentiaalisia tuotteita etta erilaisia tuote- ja materiaalivirtoja tapahtumatoimialalla toimivissa
yrityksissa. Koska Lahti on urheilukaupunki, tuotepilotoinnissakin keskityttiin urheiluun ja
suunniteltiin urheilukisoissa jaettavia mitaleja ja pokaaleja seka asiakasohjaustuotteita. Mitaleja ja
pokaaleja valmistettiin erilaisia prototyyppeja, joista sitten valittiin lopullinen pilottituoteperhe.
Tuotteiden pilottikohteena ja yhteistyokumppanina oli SELL Student Games 2020, joten tuotteet
suunniteltiin ao. kisojen brandiin sopiviksi.

Yritysten osalta materiaalikartoitukset tehtiin toimijahaastattelujen avulla. Haastatteluihin pyrittiin
saamaan mahdollisimman monipuolinen otos eri tehtavissa toimivista alan toimijoista.
Haastateltavia valittaessa kiinnitettiin huomiota my6s mahdollisimman tasaiseen
sukupuolijakaumaan: Haastatelluista yhdeksan oli miehia ja seitseman naisia. Haastattelut
toteutettiin pddasiassa Paijat-Hameessa (yksi toimija PK-Seudulta) aikavalilla 9/2019-3/2020.
Tapahtumatoimijoiden puolistrukturoidut taustahaastattelut toteutettiin henkilékohtaisesti, vain
yksi hoidettiin etdneuvotteluna, koska yritys toimi padkaupunkiseudulla. Lisdksi hankkeessa
selviteltiin myos, millaisia tuotteita tapahtumissa paaasiassa tarvitaan, mista materiaaleista ne on
yleensa valmistettu, voidaanko niita kierrattaa ja missa maarin niitd on saatavissa jo valmiiksi
kierratettyina tai kierrdtysmateriaaleista valmistettuina. Naita tietoja kerattiin haastatteluiden lisaksi
my0s sahkoisista lahteista sekd aiemmista saman aihepiirin hankkeista.
Liiketoimintamahdollisuuksien tarkastelua varten hankkeessa valmistetuista pilottituotteista
kerattiin palautetta Iahinna urheiluseurojen jasenilta ja niiden piirissa toimivilta sahkdisen
esittelyvideon ja kyselyn avulla. Palautetta ja ndkemyksia kerattiin myos hankkeen ensisijaiselta
kohderyhmalta heille erikseen kohdistetulla kyselylla seka henkil6kohtaisin haastatteluin.

Taman raportin tarkoitus on paitsi pohtia potentiaalisia liikketoimintamahdollisuuksia
materiaalipoluilla, myds avata sitd toimintaymparistda, jossa tapahtuma-alan yritykset toimivat, silla
ndin saatu ymmarrys toimii myos pohjana liiketoimintamahdollisuuksien pohdinnalle. Raportin
alussa tarkastellaan lyhyesti tapahtumiin liittyvid toimijoita ja heidan roolejaan, jonka jalkeen
tarkastelu siirtyy hankkeen varsinaiseen aiheeseen, kiertotalouteen. Ensin asiaa tarkastellaan
yleisella tasolla, esimerkiksi mita reunaehtoja sille on asetettu, mita haasteita uusiokaytolle ja
kierratykselle yleensa on ja mika on asiakkaan rooli toimintatapoja ja materiaaleja mietittdessa. Sen
jalkeen tarkastelu kohdistetaan tapahtumissa tarvittaviin tuotteisiin ja niiden kierratettavyyteen.
Koska muovi on talla hetkellad yksi ajankohtaisimmista ja puhutuimmista jatejakeista, hankkeessa
pilotoitiin 3D-tulostusta jatemuoveista urheilumitalien ja -palkintojen valmistuksessa. Ndiden
kokemusten pohjalta tdhdn raporttiin on koottu myos lyhyt katsaus 3D-tulostuksen ja ruiskuvalun
mahdollisuuksista ja haasteista uusiotuotteiden valmistuksessa. Lopuksi tarkastelemme em. aiheita
liilketoiminnan nakokulmasta. Hankkeen ensisijaisena kohderyhmana ovat erilaisten tapahtumien
palveluntuottajina, alihankkijoina ja yhteistydkumppaneina toimivat pk- ja mikroyritykset, ja valillisia
kohderyhmia tapahtumia jarjestavat yritykset, organisaatiot ja urheiluseurat seka kunnalliset
toimijat. Tama raportti on pyritty koostamaan niin, etta se palvelisi parhaiten nimenomaan naita
kohderyhmia. Ellei toisin erikseen mainita, raportti pohjautuu hankkeen aikana hankittuun tietoon ja
aineistoihin.
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2. TAPAHTUMATOIMIJAT - ESIMERKKI
Tapahtumia on todella paljon erilaisia ja niiden kirjo on valtava. 2nd round -hankkeessa
tapahtumaksi rajattiin yrityksen tai yhteison jarjestaman yleistapahtuma, joka voi olla kaikille avoin
tai vain tietylle, rajatulle kohderyhmalle suunnattu, ja joka voi tapahtua joko sisalla tai ulkona. Siten
esimerkiksi yksityishenkildiden jarjestamat tapahtumat rajattiin pois, vaikka ne olisivat
yleisdmaaraltaan suuriakin.

Yleisesti ottaen yleis6tapahtumat rakentuvat laajan joukon kasissa. Mukana on toimijoita niin
suunnitteluun, toteutukseen kuin kiertotalouteenkin liittyen. Avaamme seuraavassa toimijoiden
kirjoa esimerkkitapauksen avulla. Asiakastapahtuma 2020 -tapahtumaa ovat toteuttamassa
tapahtumajarjestéja, tiloista vastaava toimija, joukko erilaisia tapahtuma-alan toimijoita (media,
elamykset, rakentaja, puhuja, suunnittelija) seka kiertotalouskumppani.

Tapahtumajarjestaja: Tila:
“Yritys Oy tai Yhteiso Ry” p m “Event-Tapahtumapaikka”

’

Tapahtuma-alan toimija:

‘ ") “Elimys Esko Ky”

Lo S Tapahtuma-alan toimija:
Tapahtuma-alan toimija: 9
“Sanna-Suunnittelija” , .

Kiertotalouskumppani:

“Kamat Kiertoon Oy” t (

“Media-Mimmi Ky”

Tapahtuma-alan toimija: Tapahtuma-alan toimija:
“Puhuja-Petri” “Tapsa-Tapahtumarakentaja Ky”

Kuva 1: Tapahtumia tehdaan joukolla. (kuva: Pixabay 2020)

(ALT: kuvan sisalto kdy ilmi tekstista)

Tapahtumajarjestaja eli yritys, yhteiso (tai yksityishenkil®) vastaa tapahtumasta ja valitsee
tarvittavat yhteisty6kumppanit. Han voi omilla valinnoillaan vaikuttaa merkittavasti tapahtuman
ymparistoystavallisyyteen maarittelemalld esim. kilpailutuksessa/tarjouspyynndssa kaytettavia
materiaaleja, toimintatapoja ym. kiertotalouden hengen mukaisiksi. Monella tapahtumajarjestajalla
tallaisia ymparistdseikkoihin liittyvia ohjeistuksia ja vaatimuksia jo onkin. Tapahtumapaikka
puolestaan voi itse valita vihredmpia tuotteita ja toimintatapoja, joita se voi sitten tarjota
asiakkailleen. Paikan valinta vaikuttaa myos yhteen tapahtumien merkittavasta
ymparistorasituksesta — liikenteeseen - eli kuinka helppoa yleisdn ja osallistujien on
tapahtumapaikkaan liikkua esimerkiksi julkisilla liikennevalineilld. Tapahtumasuunnittelija
suunnittelee esim. tapahtuman tilat, joten han voi valita ymparistoystavallisempia materiaaleja ja
tuotantomenetelmia, seka huolehtia esim. monikayttoisyydestd, modulaarisuudesta ja
kierratettavyydesta. Tapahtumaviestinnan suunnittelija voi myos valita ymparistdystavallisia
materiaaleja ja tuotantomenetelmia esim. painotuotteisiin seka tehda tuotteista monikayttoisia ja
aikaa kestavia. Tapahtumarakentaja toteuttaa usein valmiita suunnitelmia (oman suunnittelijan tai
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ulkoisen kumppanin laatimia). Han voi huolehtia materiaalien ja valmistusmenetelmien
ymparistoystavallisyydesta ja moduuliratkaisujen hyédyntamisesta. Lisaksi rakentaja voi omalta
osaltaan huolehtia asianmukaisesta jatteiden kasittelysta ja kierratyksesta jo valmistusvaiheessa
sekd my6hemmin tapahtumapaikalla, pystytys- ja purkuvaiheissa. Tapahtuman
kiertotalouskumppani voi tapahtuman koon mukaan olla joko tapahtumapaikan oma kumppani tai
tapahtumalle valittu toimija. Han huolehtii siitd, ettd tapahtuma-aikana syntyneet jatejakeet
lajitellaan asianmukaisesti ja toimitetaan jatkojalostukseen. Eri paikkakunnilla on erilaiset
jatteidenlajitteluvalmiudet. Paijat-Hameessa tilanne on sikali hyva, etta esimerkiksi erikseen
kerattdvasta energiajatteesta voidaan tuottaa seka sahkoad ettd lampoa.

jonka tilaisuudesta on kyse, valitsee yhteistySkumppanit
kuten tapahtumapaikan ja tarvittavat tapahtuma-alan
toimijat.

Omistaa tal vuokraa tarvittavat materiaalit ja tuotest.
Wol madritelld haluamiaan ehtoja toteutukselle [esim.
Vihreys) kilpailutuksessa/tarjouspyynndsss.

Tapahtuma-alantoimija: "Sanna-Suunnittelija”
suunnittelee tapahtuman toteutuksen eli tilat, toiminnot ja
somistukset, sekd madrittelee usein kiyrettivat materiaalit.

Tapahtuma: “Event-Tapahtumapaikka”
tarjoaa toimivat tilat ja lisdtoiminnot, kuten usein esim.,
Tarjoilupalvelut tai asiakasohjausjirjestelman.

®
®

-T-x
-

-

Tapahtuma-alan teimija: “Tapsa-
Tapahtumarakentaja”

toteuttaa suunnitelmat eli huolehtii
pystyttdmisestd ja purkamisesta.

Tapahtumaviestintd: “Media-Mimmi":
Suunnittelee ja painattaa tapahtuman
viestintd- ja markkineintimateriaalin: julisteet,
esitteet, flyerit ym. Painotuotteet. Midrittelee
usein kaytettivit materiaalit.

VR r—-
10,0 i O}

Kiertotalouskumppani

omistaa jdteastiolhin toimitetut erdt. Huolehtii
niiden pois viemisestd sekd asianmukaisesta
uudelleenkiytdsta tai hivittdmisesta.

Eri paikkakunnilla erilaiset jarjestelmat =
Lahden seudulla edistyksellinen tilanne.

Kuva 2: Toimijoiden roolit tapahtuman jarjestamisessa. (Kuva: Annukka Heinonen 2020 mukaillen

Pixabay 2020)

(ALT-teksti: kuvan sisalto kay ilmi tekstista)
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kdytetdan monenlaisia materiaaleja. Kayttokohteet vaihtelevat: mukana on mm. tilaelementteja,
seinia, lattioita, kalusteita, somisteita seka markkinointi- ja asiakasohjaustuotteita, kuten bannereita,
lipuja seka kyltteja ja julisteita. Materiaalivalintoihin vaikuttaakin suuresti jo yksin se, jarjestetdaanko
tapahtuma sisalla vai ulkona, ja onko tapahtuma yksittdinen vai useamman kerran jarjestettava.

Elintarvikkeiden valmistamiseen tai tarjoiluun kaytettavat tai niista syntyvat jate-erat kuten
esimerkiksi biojate ja kertakdyttoastiat on rajattu pois, koska niista vastaavat useimmiten eri

toimijat.

EU-tasolla kiertotalouden avulla tavoitellaan jatemaarien puolittamista vuoteen 2030 mennessa.

(Euractiv 2020.) Niinpa jatteiden sijoittaminen kaatopaikalle tai polttaminen ilman energian

talteenottoa pitdisi aina olla viimeinen vaihtoehto, josta olisi pyrittdva eroon. Jatteiden
hyodyntaminen madattamalla, polttamalla energiaksi, kaasuttamalla ja maantaytossa on jo askel
parempaan, mutta naitakaan ei viela voida pitaa kierratyksena. Nadiden sijaan tulisi pyrkia siihen, etta
jatteitd voidaan hyddyntaa uusien tuotteiden raaka-aineena tai kompostoida. Ympariston kannalta
on aina sitda parempi mita vahemman jatteita tarvitsee prosessoida. Jos pois heitettavat tuotteet
voidaan puhdistaa, korjata, kunnostaa tai kdyttaa joko alkuperdisessa tarkoituksessaan tai varaosina,
sddstetaan paljon paitsi energiaa, myos tyota, aikaa ja kustannuksia. Suurin vaikutus luonnollisesti
olisi silla, etta jatteen syntya pystyttaisiin ehkaisemaan esim. kdyttamalla vahemman materiaalia

suunnittelussa ja valmistuksessa ja/tai hyodyntamalla tuotteita pidempaan.

KIERTOTALOUS SIIRTAA PAINOPISTETTA
JATEHIERARKIASSA YLOSPAIN JA MUUTTAA
MERKITTAVASTI PERINTEISIA ARVOKETJUJA

Jatteen synnyn
ehkaisy

" Valmistelu
uudelleen kayttddan

Kierratys

Muu hyddyntdminen

Héavittdminen

Kayttamalla vahemman materiaalia suunnittelussa ja
i Hyddyntamalia tuotleita pid 34

Ti id i hdi: koraus, k
d Ayitd tai kiyta i

¥ uusien iden raaka-
aineena. Myds kompostointi kuuluu tAhan.

lle tai pol

iiman energian talteanottoa.

Kuva 3: Kiertotalous ja jatehierarkia. (Kuva: Lassila & Tikanoja 2015)

(ALT: sisdltd kuvataan tekstissa)
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Tapahtuma-alalla kiertotalouteen suhtaudutaan yleensa positiivisesti. Yritykset tekevat jo kierratysta
seka miettivat tuotteiden uudelleenkayttda ja olemassa olevan hyddyntamista. Perimmaisend syyna
ovat usein sadstopaineet. Esimerkiksi messurakenteiden ja kalusteiden uudelleenkaytto ja vuokraus
ovat jo kaytossa olevia keinoja paitsi kierrattaa myos sitouttaa asiakas toimijaan. Toteutuakseen
kiertotalousratkaisun tulisikin olla hyvin helppo toteuttaa arjessa. Aina ndin ei kuitenkaan ole.
Kierratysmateriaalien hankinnassa suurimpia haasteita ovat yleensa se, etta ellei vakiintunutta
verkostoa vield ole, oikean materiaalin I6ytdaminen vie aikaa, ja etta tarjolla olevan materiaalin laatu,
maarad ja saatavuus yleensa vaihtelee. Lisaksi kierrdtys vaatii yleensa paljon eri tyovaiheita kuten
logistiikka, puhdistaminen, kunnostus ja kunnossapito, varastointi, tavaran vastaanotto ja luovutus
yms. tai tydstaminen uudeksi tuotteeksi. Toisin sanoen kustannusrakenne muuttuu, kun siirrytdan
kdyttamaan uusien materiaalien sijaan kierratettya.

Lisdksi tuotteissa kdytettdvia materiaaleja maarittavat esim. paloturvallisuuteen liittyvat lait ja
asetukset, rakentamismaaraykset seka saatavuus- ja kierratettavyysnakékohdat.
Turvallisuusmaaraykset ovat tiukentuneet, mika asettaa haasteita kierratysmateriaaleille. Lisatietoa
tapahtumaturvallisuudesta ja palveluntarjoajan velvollisuuksista voi lukea esimerkiksi Tukesin
sivuilta.

Vaikka asiakkaiden asenteet kierratysta ja kierratysmateriaalien kaytt6a kohtaan ovat padosin
positiivisia, tietoisuuden ja ymmarryksen taso ymparistdasioita kohtaan heidan keskuudessaan
vaihtelee. Asiakas saattaa esimerkiksi mieltaa kierratysmateriaalit halvemmiksi kuin uudet, mika ei
em. syista valttamatta ole realistista. Asiakas ei mydskaan aina ole valmis maksamaan
ymparistoystavallisyydesta vaan tekee hankintansa puhtaasti hinnan perusteella. B2B-
liilketoiminnassa tosin ymparistdasioiden huomioiminen on usein jo yhtena kriteerina
yhteistydkumppaneita valitessa, ja koska yritysvastuun merkitys muussa liiketoiminnassa on
voimakkaassa kasvussa, se tulee todennakoisesti yleistymadan myos tapahtumatoiminnassa.

3.2. Tuotteet ja materiaalit
Kussakin materiaalissa on luonnollisesti omat hyvat ja huonot puolensa seka kayttékohteensa.
Tapahtumatuotteiden toteutusmateriaalien valintaan vaikuttavat mm. hinta, saatavuus,
tyostettavyys, sadankesto, kestavyys, paino, painatusominaisuudet. Materiaalivalintoihin vaikuttaa
luonnollisesti my6s se, onko tapahtuma kertaluontoinen vai jarjestetdanko se monta kertaa. Jos
tapahtuma on tarkoitus jarjestda vain kerran, asiakkaalla voi todennakdisesti olla pienempi tarve
satsata kestaviin ja monikdyttdisiin materiaaleihin, varsinkaan jos ne maksavat enemman.
Tapahtumarakentaja ei myodskaan valttamatta aina voi vaikuttaa kaytettavaan materiaaliin, ainakaan
jos han toteuttaa annettua suunnitelmaa, jolloin materiaalivalinnan tekee usein jo suunnittelija.

Tapahtumista syntyy runsaasti erilaisia materiaalivirtoja, joita kuvataan tarkemmin seuraavassa
luvussa. Niistd osa paatyy uudelleen kaytettavaksi (oma kayttd, vuokratuotteet, kierrdtyskelpoiset
materiaalivirrat), osa tapahtuman kiertotalousyritysten kautta esim. energiaksi ja vain murto-osa
kaatopaikoille. Huomiota kannattaa kiinnittda myos siihen, onko tuote tai materiaali kierratettava,
kierratetty vai uusi tuote, joka on valmistettu kierratysmateriaalista.

3.3. Materiaalikierrot - Esimerkkitapahtuma
Yleisia, uudelleenkaytettavia, kierratettavia ja vuokrattavia tuotteita ovat esimerkiksi tiloihin ja
rakenteisiin kuuluvat seinat, lattiat, tukirakenteet ja aidat, seka teltat WC:t, roska-astiat, kalusteet ja
somisteet. Osa rakenteista voi olla my6s tapahtumakohtaisia tavaroita, joita voidaan varastoida
seuraavaa vastaavaa tapahtumaa varten tai vuokrata eteenpain, tai ne voidaan luokitella myos

www.lab.fi/2ndround
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tapahtumakohtaisiksi muokattaviksi brandituotteiksi. Samalla tavoin myds audiovisuaaliset ratkaisut
kuten valot, ndyt6t, danentoisto ja erilaiset digiratkaisut voivat olla joko yleisesti
uudelleenkaytettavia tai tapahtumakohtaisia uudelleenkaytettavia tuotteita. Ympariston kannalta
hankalimpia ovat kertakayttoiset tuotteet, jotka paatyvat kayton jalkeen jatteeksi. Tallaisia ovat
yleensa esim. markkinointi-, viestinta- ja asiakasohjaustuotteet, kuten bannerit, julisteet, kyltit,
suurtulosteet, kankaat, liput, pienpainotuotteet ja teippaukset. Naista osa tosin voi olla myos
tapahtumakohtaisia brandituotteita, joita voidaan kdyttaa uudelleen. Samanlaisia, joko
kertakayttoisia tai tapahtumakohtaisia brandituotteita voivat olla my6s erilaiset pientuotteet kuten
nimikyltit, palkinnot ja jakotavara. Merkittavaksi ymparistovaikutusten kannalta taman tuoteryhman
tekee mm. se, ettd niitd tarvitaan usein suuria maaria. Varsinkin pienpainotuotteissa kuten
esitteissa, paasylipuissa ym. painosmaarat ovat usein suuria. Lisaksi matot, suuret liput ja bannerit
ovat jo kooltaan varsin suuria, joten tarvittava materiaalimaara nousee myoés suureksi. Myos
ruokailuvalineet ja astiat voivat olla joko ns. tavallisia astioita ja pullot sellaisia, jotka kayvat
pullonkerdykseen, tai ne kaikki voivat olla myo6s kertakayttoisia. Naita erdaanlaisia ns. perusvirtoja on
kuvattu alla olevassa kuvassa.

Markkinointi/viestintd/Asiakasohjau

Bannerit

Julisteet, kyltit, suurtulosteet 4
Kankaat, salkoliput

Pienpainotuotteet

Teippaukset

* Yleiset, uudelleenkdytettavat tuotteet
(kierratettdvat, vuokrattavat)

Pientuotteet -
Jakotavarat, palkinnot, nimikyltit " /h >

» Kertakayttoiset tuotteet / Jatteet (erilaiset jakeet)

a
Tilat/rakentest

:
|
Seinat, lattiat, tukirakenteet, aidat
Teltat WCt, roska-astiat | *.
Kalusteet —
Somisteet y * N/

* Tapahtumakohtaiset, varastoitavat tuotteet (voidaan
my0os osin vuokrata eteenpdin)

L 4
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Kuva 4: Tapahtumista tarvitaan runsaasti tuotteita, joista syntyy erilaisia materiaali- ja jatevirtoja.
(Pixabay 2019)

(ALT-teksti: kuvan sisalto kay ilmi kuvaa edeltavasta tekstista)

Tuotteet, materiaalit ja erilaiset materiaalisekoitteet ovat siis hyvin erilaisia kierratettavyydeltdan
(esim. jakotavarat, palkinnot), joten tdama vaikuttaa jatkokayttovaihtoehtoihin. Esimerkiksi hankkeen
tuotepilotoinnissa huomattiin, ettei metallisia ylijaamapokaaleja voinut tydstaa uudelleen, koska ne
oli valmistettu syvavetomenetelmalla epdpuhtaista materiaaleista. Lisaksi esim. painomuste, liima,
pintakasittelyt vaikeuttavat kierratysta (esim. kankaat, painotuotteet). My6s kayton jaljet, kuten lika
sekd asennuksessa kadytettdvat tarrat ja liimat vaikeuttavat kierratettavyytta (esim. messumatot).

Monet materiaalit I6ytavat paikkansa tapahtuman peruskierratyspisteesta (eri jatejakeet kuten
energiajate ym.). My6s puuta ja muuta rakennusmateriaalia kerataan alueella erikseen, jolloin
jatetta ei koeta ongelmaksi. Tekstiilien kierratys sen sijaan on ollut haastavaa. EU:n mukaan tekstiilin
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erilliskeréys ja kierratys tulee kuitenkin jarjestda vuoteen 2025 mennessa (Suomi jo v. 2023), joten
talla saralla tapahtuu ldhivuosina nyt varsin paljon. Kierratystekstiileja hyodyntavia yrityksia toki on
jo olemassa, mutta kuten sanottu, systemaattinen kierrattaminen muun yhdyskuntajatteen tavoin
puuttuu vielda. Huomionarvoista jatehuollon kannalta on my6s se, etta materiaalien joukossa on
myos uudelleenkdyttéon ja kierratykseen kelpaamattomia materiaaleja kuten eri materiaalien
yhdistelmia seka liimattuja tai pintakasiteltyja ja likaisia tuotteita.

Saatavilla on myos valmiiksi kierratettyja tai kierratettavia materiaaleja (esim. messumattoja,
kankaita ja levymateriaaleja), mutta mm. hinta, saatavuus seka mahdollisesti lisddntyvat tyovaiheet
ovat toistaiseksi vielad esteend laajamittaiselle kaytolle. Kierratettyja ja kierratysmateriaaleista
tuotettuja tuotteita pitdaa myos vartavasten etsia, silla niita tuodaan esiin toistaiseksi varsin vahan.
Lisdksi asiakkaan budjettihaasteet ohjaavat usein myds halvempien tuotteiden (tuotettu
halvemmista materiaaleista) puoleen, joiden uudelleenkaytté ja kierratys vaikeampaa.

Seuraavassa muutamia tuoteryhmia on tarkasteltu hieman tarkemmin:

Tapahtumarakenteet

Modulaarinen ajattelu on ollut tapahtumarakentamisessa vallalla jo pitkdan (n. 80-luvulta Iahtien), ja
2nd round -hankkeessa haastatellut tapahtumatoimijat painottivat, ettd sama ajattelu olisi saatava
nyt myos visuaalisuuteen, jolloin tuotteiden uudelleenkaytto helpottuu. Ajatuksena on siis se, etta
vaihdettavat osiot, kuten vuosiluvut tai logot irrotetaan omiksi kokonaisuuksikseen, jolloin suurin
osa tuotteista on valmiita kdytettavaksi seuraavan kerran uudelleen.

Tapahtumarakenteiden osalta materiaalina on usein puu, alumiinikisko ja erilaiset levymateriaalit.
Alumiini herattaa usein kysymyksia, koska se koetaan epaymparistdystavalliseksi. Materiaali on
kuitenkin erittdin kevytta ja kestadvaa, ja se voidaan pintakasitelld uudelleen eli kiskot ovat ldhes
ikuisia ja monikayttoisia. Osa tuotteissa kaytettavista materiaaleista tekee niistd haastavia kierrattaa.
Tallaisia ovat esimerkiksi perinteiset messumatot, roll up -telineet vuotineen seka pvc-kankaista
valmistetut tuotteet.

Markkinoilla on myds tuottajia, jotka valmistavat erilaisia seinakkeitd, mainostauluja ja jopa
kokonaisia messuosastoja eco-board- materiaalista. Eco-board on valmistettu kartongista ja
puukuituytimesta. Sen kaytto rajoittuu luonnollisesti Iahinna sisatiloihin, mutta on kuitenkin sen
verran kestavaa, ettd tuotteita voidaan kayttdaa moneen kertaan. Lopuksi materiaali voidaan
kierrattaa kartonkikerayksen mukana.

Kalusteet ja somisteet

Tapahtumien jarjestamisessa tarvitaan monenlaisia kalusteita, somisteita ja muita pientuotteita.
Tapahtumat kalustetaan ja somistetaan usein laina- tai vuokratavaroin, joita voidaan hankkia
tapahtumapaikoista tai tahan erikoistuneista yrityksistd. Osa haastatelluista tapahtumarakentajista
pitdd myos pientda omaa varastoa, johon on keratty lahinna omien asiakkaiden tarvitsemia tuotteita.
Erityistarpeisiin voidaan toteuttaa myos mittatilauskalusteita. Ndiden toteuttamisessa on syyta
pohtia uudelleenkdytettavyyttd ja muunneltavuutta, silla erikoisempia tuotteita on vaikea saada
myytya. Erds toimija pohtikin, “onko uniikille jalkimarkkinaa?”. My0s kalusteissa ja somisteissa
pyritddn hyédyntamaan modulaarisuutta, jotta samoja tuotteita voidaan kayttaa uudelleen.
Messumatto koetaan myos usein hankalaksi kierrattaa, silla se kuluu ja likaantuu nopeasti ja sen
puhdistaminen on haasteellista. Mattoja saa toki eri laatuisina ja kestavyydeltdan eri tasoisina.
Mattoja myyddaan myos kaytettyina ja niista tehddan myds jonkin verran uusiotuotteita.
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Mitalit, palkinnot ja pientuotteet
Pientuotteiden osalta kirjo on suuri, koska mukaan lasketaan erilaiset painotuotteet ja
asiakasohjaustuotteet seka jakotavarat. Pientuotteiden, kuten jakotavaroiden kayttd on vahentynyt
lahinna kustannussyista, mutta my6s ymparistdajattelun voimistuminen on osaltaan vaikuttanut
asiaan. Talla hetkellad painotuotteita ja liikelahjoja saa toki myos ymparistéystavallisempina
vaihtoehtoina, my0s kierratysmateriaaleista valmistettuina.

Kuten aiemmin jo mainittiin, Lahti on urheilukaupunki, ja siksi 2nd round -hankkeen
tuotepilotoinnissa keskityttiin urheilukisoissa jaettaviin mitaleihin ja palkintoihin seka osin kisoissa
tarvittaviin asiakasohjaustuotteisiin. Erityisesti mitaleista ja pokaaleista haastatellut
tapahtumatoimijat totesivat, etteivat ne ole sindnsa tapahtuma-alan toimijoiden tuotevalikoimaa
vaan tapahtuman jarjestajat esim. urheiluseurat hankkivat ne usein itse, omista kanavistaan.
Haastateltavat totesivat myds, etta palkinnot ovat ainakin lapsille tarkeita, mutta muuten voisi kylla
pohtia voisiko palkinto olla aineeton. Arvokilpailujen osalta tosin palkinnot tarkeita myos muille, ja
arvokas olemus on palkinnoissa tarkeaa, joten kierratysmateriaaleista tehdyilla palkinnoilla pitda olla
hyva tarina, jotta ne mielletaan arvokkaiksi. Mitaleja ja pokaaleja enemman toimijoita kiinnostivatkin
arvattavasti asiakasohjaustuotteet eli pilottitapauksessamme kylttitelineet. Niissa kaikissa oli sama
modulaarisuuden idea: teline on tehty pitkdaikaiseen kayttoon, vain informaatio-osa vaihtuu
tapahtumasta toiseen. Péydanjalkaan tai muuhun pylvaaseen kiinnitettava ja poydalla vapaasti
seisova teline oli tarkoitus valmistaa 3D-tulosteena, suurempi lattialla seisova teline vanerista.
Kevadn 2020 Covid 19 -tilanne sotki kuitenkin suunnitelmat niin, etta kylttien prototyyppeja ei
ehditty valmistaa ennen kuin kampus suljettiin. Sen vuoksi kyltteihin paasi tutustumaan vain kuvien
avulla.

Haastateltujen urheiluseurojen edustajien mukaan mitaleja ja palkintoja hankkivat yleensa ei-
ammattilaiset, eika niiden hankinnalle ole erillisid ohjeita, vaan hinta ja ostamisen helppous
ratkaisevat. Tarve jaettaville palkinnoille on myos rajallinen. Mitalien hinta on nykyiselladn yleensa
muutaman euron luokkaa, eika palkintojen tarvitse olla erityisen raataloityja. Paikallinen saatavuus
on tarkeaa, mutta tuote itsessdan voi olla myos halpatuotantomaista.
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4. 3D-TULOSTUKSELLA PIENTUOTTEITA JATTEESTA?
Jatemuovi on viime aikoina noussut yleiseen keskusteluun ja herattaa paljon myds tunteita. Sen
vuoksi myos 2nd round -hanke halusi kantaa kortensa kekoon ja kokeilla jatemuovin hyédyntamista
tapahtumien pientuotteiden valmistuksessa. 3D-tulostamisella on, kuten milla tahansa
tuotantomenetelmalld, omat etunsa mutta my6s haasteensa. Etuja on mm. se, etta pienet
poytatulostimet ovat kohtalaisen edullisia (kdyttéesineiden valmistamiseen tarkoitettuja tulostimia
saa jo alle 1000 eurolla), tulostamisesta ei tule varsinaista hukkaa ja ettd laatu sailyy samana myos
isojen sarjojen valmistuksessa koska lampatila pysyy koko ajan samana. Haasteena voisi mainita
esimerkiksi sen, ettd ulkondaon puolesta tulosteet sopivat lahinna prototyypeiksi ja etta tulostaminen
vaatii myo0s erilaisia viimeistely- ja muita kasin tehtavia vaiheita. Lisdaa haasteita tulee silloin, kun
valmistamiseen halutaan kayttaa kierratysmateriaalia. Muovit ovat yleensa sekoitteita, ja eri
muovilaatujen tunnistaminen ja lajittelu vaatii omaa osaamistaan. Se, millaista materiaalia voidaan
kayttaa, riippuu laitteista, ja materiaalin valinta taas riippuu kdyttokohteesta (esim. kestavyys).
Koska 3D-tulostamisessa materiaalien tulee olla puhtaita, kierratysmateriaalit pitdd myds puhdistaa
ennen kayttoa. Eri materiaaleja ei myodskaan kannata sekoittaa keskenaan. Paitsi laatuun
sekoittaminen vaikuttaa myos variin: eri kierratysmuoveja sekoittamalla tuloksena saadaan yleensa
eri sdvyisia harmaita tai mustaa, joten lopputuotteesta riippuen varjadminen voi olla valttamatonta.
Lyhyesti kerrottuna langan valmistuksessa materiaalit rouhitaan ensin pelleteiksi, jotka sitten
sulatetaan langaksi. Kumpikin vaihe vaatii luonnollisesti omat laitteensa. Pienten erien
valmistukseen naitd saa periaatteessa myos ns. pdytdmalleina, mutta suurten erien valmistukseen
ne eivat riitd. Isojen sarjojen valmistaminen kannattaakin 3D-tulostamisen sijaan tehda
ruiskuvalamalla. Talléin puhutaan kuitenkin jo suuremmista investoinneista. Pienempia kokeilueria
voi toteuttaa myos kierrdtysmuovimassasta ja muotin voi talléin valmistaa vaikkapa 3D-tulosteena,
mutta suuremmat tuotantomaarat vaativat yleensa hinnakkaan muotin.

3D-tulostaminen vaatii myos monenlaista osaamista: keskeista on esimerkiksi materiaaliosaaminen,
jotta pystytadan mm. l6ytamaan ja lajittelemaan tulostamiseen ja eri kdyttokohteisiin vaadittavaa
oikealaatuista materiaalia. Sen lisdksi vaaditaan tietenkin tuotesuunnittelua, joka sisaltaa seka
visuaalisen ettd teknisen suunnittelun osaamista. Tarkeda osaamista on myos 3D-mallinnus ja sen eri
vaiheet seka erilaisten viimeistely- ja jalkikasittelyvaiheiden osaaminen, samoin kuin prosessiin
kuuluvien eri laitteiden kayttoon liittyva osaaminen. Mallinnuksia voi toki ostaa myos valmiina,
mutta silloin menetetaan tuotteen yksil6llisyys. Yksilollisyys voi nousta kysymysmerkiksi myds silloin,
jos tuotteita valmistetaan suuria eria ruiskuvaluna. Aiemmin mainittu covid 19 -tilanne aiheutti
hankkeen kannalta harmillisesti sen, ettd kampuksen sulkeuduttua ruiskuvalua ei paasty testaamaan
hankkeen pilottituotteiden valmistamiseen lainkaan.
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5. LIIKETOIMINNAN NAKOKULMA

5.1. Asenteet ovat muuttumassa

Tapahtumatoimijoiden kanssa kdydyissa keskusteluissa nousi usein esiin, etta ”sita tehdaan mita
asiakas haluaa”. Osalla asiakkaita on jo nyt kriteereita ja vaatimuksia ymparistoseikkoihin kuten
materiaalivalintoihin liittyen, osalla hankintakriteerina on edelleen lyhyen aikavalin hinta.
Ymparistotietoisuus on kuitenkin kasvanut ja heijastuu myos tapahtumatoimintaan. Olympiakomitea
tekeekin Sitran kanssa yhteisty6ta, jotta ymparistdajattelu tuotaisiin mukaan myds kaikkiin
urheilutapahtumiin. (Sitra 2018.) Hankkeen haastatteluissa ja kyselyissa kavi selkeasti ilmi, etta
ymparistoasioihin ja kierratykseen suhtaudutaan seka tapahtumatoimijoiden etta urheiluvdaen
keskuudessa periaatteessa positiivisesti. My06s ajatus siita, ettd hankkeen pilottituotteet, mitalit ja
pokaalit, oli valmistettu kierratysmateriaaleista, sai varsin onnistuneen vastaanoton. Eniten
palkinnoissa urheiluvdkea puhutti uniikkius ja mieleenpainuvuus, jota kierratysmateriaalien kaytto
vield vahvisti. Esiin nouseekin nyt kysymys, voiko ymparistomyotaisyys ja kiertotalouden tarjoamat
ratkaisut olla avain tapahtumatoimijoiden kilpailukyvyn kannalta.

Ympadristonakokulmasta kierrattamista tehokkaampia keinoja ovat esim. vuokraaminen, leasing seka
tavaroiden yhteiskaytto. Talla hetkella tapahtumarakentajat tekevat jo paljon esimerkiksi
kalusteiden ym. tuotteiden vuokrausta. Vuokraus on toimiva keino mm. asiakkaan sitouttamisessa
palvelun tarjoavaan yritykseen. Toinen syy tahan on varastointikustannukset, jotka asiakas
mielelladn siirtaa tapahtumarakentajalle. Kaikilla ei myoskaan tietenkdan ole mahdollisuuksia
varastointiin muutenkaan. Jos vuokrausmahdollisuus ulotettaisiin myds muihin
tapahtumatuotteisiin, valmistajille tulisi hyvd motivaatio valmistaa tuotteensa niin, etta niiden
kestavyys, monikdyttoisyys ja muunneltavuus paranee. Asenneilmapiiri omistamisen ja erilaisten
vuokraus- ja jakamispalveluiden kdyton suhteen on yhteiskunnassa muuttumassa, mista kertoo mm.
lukuisten uusien yritysten syntyminen asiaan liittyvien liiketoimintamallien ymparille.

Toisaalta asenteissa on havaittavissa myos eradnlaista paluuta ajassa taaksepain: esimerkiksi voidaan
sanoa, ettd ihmisen tarve saada ja antaa arvostusta ei katoa mihinkaan. Nyt pitaisi vain tunnistaa
mitka ovat tulevaisuuden tavat palkita ja kiittda. Optio-lehden numerossa 19/2020 todettiin, ettd nyt
nousussa tuntuu olevan uudenlainen perinteikkyys, joten nayttaisi silta, ettda myos
ansiomerkkiperinne nostaisi taas paataan ja ettd nimenomaan kasintehty palkitseminen kiinnostaa
jalleen. Jos ndin on, voiko liiketoiminnan ytimessa ollakin arvostuksen osoittaminen? (Optio 2020.)

5.2. Modulaarisuus ja uusiotuotteet jo osin arkea tapahtuma-alalla
Tapahtumiin liittyvien materiaalipolkujen tunnistamiseksi hankkeessa kartoitettiin siis seka
tapahtumissa tarvittavia tuotteita ettad tapahtumissa syntyvaa jatetta/kierratysmateriaaleja. Kuten
edellad todettiin, osaa tapahtumatuotteista kuten rakenteita, kalusteita ja somisteita samoin kuin
audiovisuaalisia ratkaisuja kdytetaan jo nyt moneen kertaan ja osittain myods vuokrataan.
Rakenteissa ja asiakasohjaustuotteissa kuten kylteissa kaytetaan jo nyt modulaariratkaisuja, jolloin
sama tuote soveltuu paremmin kdytettdvaksi monessa eri tapahtumassa. Sama modulaarirakenne
kannattaisi saada kaytt6on myds muihin tuotteisiin. Esimerkiksi palkinnoissa on jo nyt osittain
kaytossa ratkaisu, jossa esim. vuosiluku tai tapahtuman nimi on irrotettavissa ja vaihdettavissa.
(Samaa modulaarirakennetta kaytettiin myos kaikissa 2 round -hankkeen pilottituotteissa.
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Pilottituotteissa modulaarisuutta ja osien irrottamista toisistaan kaytettiin myds siksi, etta osat olivat
keskendan eri materiaalia (puu,muovi,metalli) ja ndin jokainen osa voidaan kierrattaa
asianmukaisesti edelleen.) Ymparistondakokulmasta modulaarisuus pidentda tuotteen kayttoikas,
lilketalouden nakokulmasta se saastaa kaytonaikaisia kustannuksia. Toistaiseksi uudelleen
kaytettavat, fyysisesti ja ymparistollisesti kestavammat ratkaisut ovat kuitenkin hintavampia kuin
laadultaan heikommat tuotteet.

Messumatot koetaan yleensa hankaliksi kierrattaa. Talla hetkelld kaytettyja mattoja kayttavat
edelleen esim. rakennus- ja saneerausyritykset, elintarviketoimijat, torikauppiaat seka erilaiset
kasityopajat, koulutuskeskukset, pakkausalan yritykset ja yksityiset kuluttajat. Kaytetyista matoista
valmistetaan esim. kasseja, kannettavien tietokoneiden suojuksia ja niitd voidaan kayttaa jopa kissan
kiipeily- ja raapimispuun pintamateriaalina.

Kuten aiemmin jo mainittiin, tekstiileistad (esim. bannerit, liput) valmistetaan jo uusiotuotteita.
Toistaiseksi kuitenkin ndiden valmistajat ovat yleensa pienia yrityksia, joten volyymitkin ovat
vastaavasti kohtalaisen pienia. Tekstiilien kierrdtyksen tiimoilta uusia tekniikoita kehitetdan
kuitenkin koko ajan, silla EU:n tavoite on jarjestaa tekstiilien kierratys vuoteen 2025 mennessa
(Suomessa jo 2023). LABissa esimerkiksi on kehitetty laite, joka tunnistaa ja erottelee eri
tekstiilikuituja. Tassa yhteydessa kannattaa muistaa taas uudelleen, etta mita vihemman materiaalia
tarvitsee kasitella, sitd enemman saastyy seka resursseja etta kustannuksia.

5.3. Kiertotalouden haasteita ja pullonkauloja
Kierratysmateriaalien kayttoon liittyy kuitenkin myos haasteita. Ensimmainen haaste syntyy siit3,
ettd valmiita toimivia verkostoja ei toistaiseksi ole riittavasti varsinkaan pk-yritysten tarpeisiin, vaan
kukin yritys joutuu rakentamaan oman verkostonsa paaosin itse. Samaan aikaan, kuten aiemmin jo
kuvattiin, kierratysmateriaalien tarjonta, laatu ja maara vaihtelee. Toistaiseksi teollisen mittakaavan
kierratysta tapahtuu jo. Esimerkiksi PHJ myy edelleen mm. lasin, metallit ja kierratyskelpoiset
muovit. Pk-yritysten tarpeisiin vastaavia valmiita kiertoja onkin sitten vahemman. Motivan
yllapitaman Materiaalitorin tarkoitus on kerdta Suomessa syntyvat materiaalivirrat nakyvammiksi
yhteen paikkaan, jotta niiden ymparille syntyisi uusia hyddyntamistapoja ja materiaalit paatyisivat
yha enemman hyotykdyttéon. Materiaalitorissa voivat talla hetkella asioida y-tunnuksen omaavat
organisaatiot, jotka tuottavat tai hyodyntavat jatteita tai sivuvirtoja tai tarjoavat naihin liittyvia
palveluja. My6s lahtelainen Purkupiha oy yllapitda digitaalista alustaa purkutori.fi, joka tarjoaa myos
muille yrityksille mahdollisuuden ostaa ja myyda eria rakennusmateriaaleja uudelleen kayttoon.
Yleisesti tunnetuilla alustoilla kuten tori.fi ja nettimarkkina.fi on myos yrityksille suunnattu alue,
jossa yritykset voivat ostaa ja myyda materiaaleja, tyosuoritteita ym. Kaikille yhteista on kuitenkin
ainakin toistaiseksi viela se, ettd tarjonnan maara, laatu ja hinta vaihtelee.

Materiaalien kierrattaminen vaatii myds lisaa tyovaiheita kuten puhdistus, kunnostus, varastointi
jne., mika lisda samalla myos prosessiin kuluvaa aikaa seka kustannuksia. (ks. 3.1. Kierrattdmisen
reunaehtoja.) Asiakas kuitenkin mieltda kierrdtysmateriaalin usein edullisemmaksi kuin vastaavan
uuden, joten kierratetty tai muuten ymparistdystavallisempi tuote pitdad osaa tuotteistaa ja myyda
niin, etta asiakas ymmartaa sen tuoman lisdarvon

5.2 3D-tulostaminen liiketoiminnan nakokulmasta

3D-tulostamisen osalta pyrittiin saamaan selville, paljonko itse tulostaminen pilottituotteiden osalta
maksaisi ulkopuoliselta toimittajalta ostettuna, jos mallinnukset saisi valmiina. Mitaleissa
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pilottituotteiksi valikoituneiden kappaleiden kohdalla taustalevy oli massiivipuuta tai levymateriaalia
kuten vaneria tai puu-muovikomposiittia. Nimikyltti oli (jate)metallia ja muovia vain hyppyrimakia
kuvaava koristeosa. Pokaaleissa jalusta oli puuta tai puu-muovikomposiittia ja radiomastoa kuvaava
yldosa muovia. Nimikyltti samaa metallia kuin mitaleissa. Seka mitalien taustalevyn ja pokaalien
jalustan voi halutessaan myods 3D-tulostaa puu-muovikomposiittilangasta, mutta kuten sanottu,
hintakyselymme koski vain mitalien koristeosaa ja pokaalien huippuja.

Kuva 5: Mitali ja pokaali. (Kuvat: Anu Juhola 2020)

(ALT-teksti: kuvien sisalto kay ilmi kuvaa edeltavasta tekstista)

Yksittaisind prototyyppeina valmistettuna mitalin muoviosan hinnaksi tulisi varista riippuen 7-
12e/kpl ja pokaalin huippuosa vérista riippuen 67-72e/kpl. Hinta laskee 30-50% jos asiakas tilaa niin
paljon etté tulostin saadaan “tdyteen” eli taman valmistajan kohdalla mitalin muoviosia 20 ja
pokaalin huippuja 10 kpl kerrallaan. Hintaan vaikuttaa myds mm. pinta- ja jalkikasittelyt kuten
varjadminen. Hinnasta vain noin kolmannes muodostuu materiaalista, joten jatemateriaalin
kdayttaminen vaikuttaa hintaan vain rajallisesti. Jos muoviosat sen sijaan tulostaa itse, tarjolla on
kolme vaihtoehtoa: a) langan voi ostaa valmiina, jolloin kiertotalouden ajatus ei toteudu, b) langan
voi valmistaa itse, mika vaatii monia tyévaiheita ja useampia laitteita (ks. luku 4. 3D-tulostamalla
pientuotteita jatteesta?). Talloin kustannukset riippuvat paljolti siitd, onko ndma laitteet jo valmiina
ja milla hinnalla onnistuu I6ytdmaan tulostamiseen soveltuvaa kierratysmateriaalia ja mitad muita
kustannuksia materiaalin hankkimiseen sisaltyy (esim. kuljetus, ty6aika ym.), c) tulostuslankaa on
saatavana myos kierratysmateriaalista valmistettuna. Tama lienee tulostajan kannalta helpoin ja
edullisin vaihtoehto. Lankojen hintavertailu on kuitenkin valitettavasti todella haastavaa, silla
materiaali- ja hintahaitari ovat todella laajoja. Hintaan vaikuttaa nimittdin materiaalin lisdksi myos
moni muu kdyttdominaisuus. Rullan hinta kierratyslangan osalta vaihtelee esimerkkitoimittajamme
valikoimissa 10 ja yli 40 euron vilillda — uuden langan materiaali- ja hintahaitarit ovat vieldkin
suurempia. Myos langan maara/rulla vaihtelee, mika tekee hintavertailusta vieldkin haastavampaa.
Summittain voidaan kuitenkin todeta, ett3 itse tulostaen muoviosien hinta tulee halvemmaksi kuin
ulkoa ostettu, mutta ei silti pysty kilpailemaan halpatuonnin kanssa.

Muiden osien kohdalta emme tehneet hintapyyntdja, silla ensisijainen kohderyhmamme on
tapahtumarakentajat, joten puu- ja levymateriaaleja heilla on yleensa itselldan, ja kierratetyn puu- ja
levymateriaalin hinta ulkoa ostettuna vaihtelee todella paljon. Joka tapauksessa on kuitenkin selvas,
etta hinnalla ei nailla keinoin pysty kilpailemaan halpatuonnin kanssa, vaan tuote on myytava
muiden argumenttien avulla kuten vaikkapa uniikkius. Toisaalta on todettava myds, etta uniikkius ja
arvokkuuden tuntu vaativat tuotteen visuaaliselta laadulta melko paljon, joten 3D-tulostus ei
valttamatta sovellu siihen kovinkaan helposti tai edullisesti.
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5.4.Vihreat tapahtumatuotteet ja niiden saatavuus

Markkinoilla olevien valmiiden tapahtumatuotteiden osalta voidaan sanoa, ettd ymparistoystavallisia
tuotteita markkinoi monikin yritys esim. paino- ja pientuotteiden seka liikelahjojen tiimoilta. Jonkin
verran loytyi myos tapahtuma-alan toimijoita, jotka markkinoivat tuotteita, jotka ovat
kierratettavissa (esim. messumatot), mutta sen sijaan valmiiksi kierrdtysmateriaaleista valmistettuja
tuotteita markkinoidaan toistaiseksi vain harvoin (esimerkkina voi tassakin kohtaa mainita juurikin
messumatot). Kdytdnndssa tama tarkoittaa sitd, etta - ainakin toistaiseksi - ymparistdystavallisia
vaihtoehtoja, varsinkin kierratysmateriaaleista tuotettuja tuotteita etsiva asiakas joutuu nakemaan
aika paljon vaivaa sopivan toimittajan I6ytamiseksi.

Kierratysmarkkinoiden sujuvoittamiseksi Paijat-Hdmeen alueella tehdaan kuitenkin jo paljon.
Esimerkiksi SMARTTA -hankkeen tavoitteena on edistda pk-yritysten materiaalitehokkuutta siten,
etta pk-yritysten sivuvirtoja hydodynnetaan muiden yritysten raaka-aineena eli kehitetdan uusia
teollisia symbiooseja alueelle. Toinen, hiljattain kdynnistynyt hanke, josta my0s voisi olla hyotya
tapahtumatoimijoille, on Kestava kierros, jonka tavoitteena on omalta osaltaan tukea alueen
kiertotalouden ja siihen tarvittavan infrastruktuurin kehittymista.
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6. LOPUKSI
Kannattavan liiketoiminnan rakentaminen yksin tapahtumista syntyvien jatemateriaalien
kayttamisen ympdrille on siis haasteellista monestakin eri syysta. Ensinnakin kierratysmarkkinat ovat
varsinkin pk-yritysten nakokulmasta talla hetkella vield heikohkosti kehittyneet.
Kierratysmarkkinoiden kehittyminen on kuitenkin avain sille, ettd myos kierratysmateriaalien arvo
kasvaa. Kierratysmateriaalit tulisikin ndhda yha enemman arvokkaina raaka-aineina, jotta ne
pysyisivat kierrossa mahdollisimman pitkdan (Motiva 2020). Erilaisia ratkaisumalleja on kehitelty jo
kauan. Esimerkiksi erilaiset materiaalipankit ja -kirjastot ovat pyrkineet toimimaan kiertotalouden
vauhdittajina ja mahdollistamaan sen, etta kierratysmateriaalien tarjoajat ja tarvitsijat [0ytaisivat
toisensa. Vaikka Lahden sanotaankin olevan kokoaan suurempi tapahtumakaupunki, tapahtumissa
syntyvat materiaalivirrat ja volyymit ovat sen verran pienia, etta kierratyksen ei kannata rajoittua
vain tapahtumiin vaan kannattaa mieluummin kayttaa olemassa olevia isompia kanavia. Pienten
toimijoiden on useimmiten vaikea kilpailla hinnoilla, silld ne vaativat useimmiten suurempia
volyymeja, vaan parempi tulos saavutetaan erottuvuudella, tuotteistuksella ja brandilla.

Edelld mainituista seikoista huolimatta tapahtuma-alalla voidaan hyvin edistda ymparistdajattelua ja
erilaisia kiertotalouden ratkaisuja ja pyrkiad 16ytdamaan siitd myos kilpailuetua. Kaikki [ahtee
suunnittelusta: jo suunnitteluvaiheessa — olipa sitten kyseessa valmis tuote tai rakennettava
messuosasto — tulisi kiinnittda huomiota kestadviin materiaalivalintoihin, uudelleenkdytettavyyteen ja
kierratettavyyteen. Tapahtumatuotteissa yksi esimerkki on jo aiemminkin mainittu modulaarisuus ja
sen ulottaminen my®ds niihin tuotteisiin, joissa sita ei aiemmin ole viela kaytetty.
Ymparistomyotdisten ratkaisujen yleistymista vauhdittaa myos se, etta ne sisallytetdan
mahdollisimman monen tapahtumatoimijan oman toiminnan lisdksi myo6s yhteisty6kumppaneille
suunnattuihin ohjeistuksiin ja vaatimuksiin. Toistaiseksi kaikki tapahtumatoimijat eivat suinkaan viela
nain tee, joten ymparistoasioiden avulla toimijoilla on mahdollisuus myds erottautumiseen,
tuotteistamiseen ja kilpailuedun saavuttamiseen. Kuten toimijahaastatteluissa usein kavi ilmi, tuote
ja palvelu on my06s osattava myyda asiakkaalle niin, ettd han ndkee tarjotun ratkaisun tuottaman
lisdarvon itselleen.

Lisdksi tapahtumista vastaavien tapahtumajarjestajien ja -paikkojen tulisi kiinnittda aiempaa
enemman huomiota ymparistdseikkoihin. Talla hetkelld ohjeita ymparistomyotaisten tapahtumien
jarjestamiseen loytyy suhteellisen helposti. Esimerkiksi Ekokompassi-tydkalua (Ekokompassi 2019)
on kaytetty monien tunnettujen urheilutapahtumien ymparistovastuun suunnittelussa ja
arvioinnissa. Myos suuret kaupungit esim. Helsinki, Turku ja Tampere ovat ohjeistaneet kestavan

(urheilu)tapahtuman jarjestamisesta. Suomen Olympiakomitean ympaéristévastuuverkosto tarjoaa
tyokaluja ja materiaaleja ymparistomyotadisten tapahtumien jarjestamiseen. Myos palkinnot ja
palkitseminen kannattaisi ottaa harkintaan: milloin ja missa tapauksessa tarvitaan fyysisia palkintoja,
ja jos niin millaisia? Voiko palkinto olla kdyttoesine? Voiko palkinto maksaa vahan enemman jos niita
vastaavasti jaetaan vahemman? Voiko palkinto olla aineeton?

Olimmepa sitten tapahtumissa missa roolissa tahansa, aktiivin toimijan tai vaikkapa vain kavijan,
tarkeintd on haastaa itsensa ja oma ajattelunsa ja alkaa toteuttaa ymparistomyotaisia ja
kiertotaloutta tukevia arjen tekoja myos kaytanndssa. Talloin kaynnistyy ns. positiivinen kierre: Kun
ymparistomyotadisten tuotteiden ja ratkaisujen tarjonta lisdantyy, niiden hinta laskee, mika
puolestaan lisda kysyntaa. Keskidssa on aina asiakkaiden asenne ja ymparistomydtaisten tuotteiden
tarve.

www.lab.fi/2ndround


https://ekokompassi.fi/
https://www.meetturku.fi/meet-turku/tapahtumajarjestajan-opas/ymparisto/vinkkeja-kestavaan-tapahtumaan
https://visittampere.fi/artikkelit/vastuulliset-tapahtumat/
https://www.olympiakomitea.fi/olympiakomitea/vastuullisuus/ymparisto-ja-ilmasto/urheilun-ymparistovastuu-verkosto/

2" r2und

Jitelavalta palkintevitriniin

Tarjonta lisddntyy:
saatavilla vihreita
tuotteita ja ratkaisuja

Kuva 6: Positiivinen kierre. (Kuva: Annukka Heinonen, mukaellen OpenClipart-Vectors 2019)

Koonneet: Pajari Anna, Heinonen Annukka

Vihredt

& tarve

Asiakkaiden asenne

tapahtumaratkaisu

k LAB University of
Applied Sciences

Hinnat laskevat

Enemman kysyntaa

www.lab.fi/2ndround

PALAT-HAMEEM LITTO

Vipuvoimaa

EU:lta-

2014-2020 orpancnen



2nd r¢u nd Koonneet: Pajari Anna, Heinonen Annukka x kggﬁgg‘gﬁ;{gsf EU I.ta

Jatelavalta palkintovitriiniin PALAT.HAMEEN LITTO 2014=2020 gypopan wncni

LAHTEET:

Raportti pohjautuu 2nd round — jatelavalta palkintovitriiniin toteutettuihin tapahtumatoimialan
toimijahaastatteluihin, jotka on tehty syystalvella 2019-2020.

Raportin viimeistelyssa on hyodynnetty myds urheiluseuroille kesdkuussa 2020 tehdyn kyselyn
tuloksia seka toimijahaastatteluja kesakuulta 2020.

Naista kaikista voi lukea lisda projektin verkkosivuilta https://lab.fi/fi/projekti/2nd-round-jatelavalta-
palkintovitriiniin
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